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ABOUT
ME Je suis Pierre BENOIT DE COIGNAC, graphiste en Freelance basé à Bali, spécialisé dans la 

création de supports digitaux, l’image de marque et le design de packagings.

Expert de la suite Adobe (Illustrator, Photoshop et InDesign).

Après plusieurs années à travailler pour le leader français du cosmétique capillaire naturel, 
j’ai poursuivi ma carrière en freelance afin de mettre à profit mon expertise en graphisme 

pour d’autres marques. J’ai créé le packaging de plusieurs gammes de produits vendus à plus d’un million d’exemplaires.
Mes services s’étendent de la création de posts pour les réseaux sociaux, le design de logos et d’une image de marque, 
à la réalisation de flyers/affiches destiné au print, en passant par la réalisation de maquettes de site web sur FIGMA.
Bénéficiez de mon expertise dans le domaine de l’impression (normes, format, codes...) pour créer tout type de support 
voué à l’impression.

Ce que j’apprécie particulièrement à travers le graphisme, c’est de pouvoir transmettre des idées, des concepts et des 
émotions avec un design. Cela nourrit ma créativité et mon sens de l’esthétisme. 

Adobe Creative Suite



PACK
AGING
Je crée l’artwork d’un produit à partir du brief des 
équipes avant de créer des visuels 3D qui se 
rapprochent le plus possible de la réalité pour que le 
client puisse se projeter.

Mon rôle est de rendre vos idées réelles à travers des 
designs esthétiques, structurés, cohérents et 
adaptés à votre image de marque.

CRÉATION DE L’ARTWORK:

ET ENSUITE 
DU MODÈLE 3D:

‘Ready to be printed’



VOICI QUELQUES EXEMPLES DE CE QUE J’AI PU CRÉER :

Élaboration d’une gamme complète
GAMME FUSION

Élaboration d’une gamme complète
GAMME FUSION

Élaboration d’une gamme complète

Gamme enfant



Création de
TROUSSES DE VOYAGESTROUSSES DE VOYAGES

*Ultra confidentiel

Création de
BOÎTES / COFFRETS

Création de
BOÎTES / COFFRETS



FLYERS
FLYER DE PRÉSENTATION

DE MARQUE

BROCHURES

pour la sortie produit :
Inspiration d’un écran d’ordinateur

avec des références au produit
ainsi qu’à la marque.

KIT PRESSE & INFLUENCE

Bénéficiez de mon expertise dans le domaine 
de l’impression pour ne plus vous soucier des 
normes, des formats ou des codes du print.

WHERE FASHION CARES

CHARTE GRAPHIQUE

Un mot sur la marque :

WHERE FASHION CARES

La marque de prêt-à-porter premium accessible qui vient égailler, ensoleiller 
et apporter du positif et de l’espoir au monde.
Viim c’est : la slow fashion qui allie design, vision et simplicité. 
Des pièces de qualité qui se transmettent de génération en génération.
Un vestiaire original, composé de créations uniques et d’intemporels à la 
conception responsable.

Logotype :

Le monogramme :

La baseline :

Déclinaisons de couleurs :

Comment écrire le nom de marque :

Écrire le nom de marque avec un « V » majuscule dans un corps de texte classique.

• Le monogramme représente les lettres V et M répétées 2 fois et formant un rond.
• Il peut être associé à un soleil qui représente l’aspect solaire et joviale
de la marque.
• Le monogramme est à utiliser sur les réseaux sociaux, sur des présentations web,
sur le site web ou pour remplacer le logotype de temps à autre. • Le monogramme n’est pas le logo principal !

Viim
Écrire le nom de marque tout en majuscule lorsque toute la phrase est en majuscule.

VIIM

WHERE FASHION CARES
« Where Fashion Cares » signifie que Viim place au centre de ses valeurs le respect pour l’humain et pour 

la planète en approtant de l’amour et de la positivité au monde.

#FFF0F0

#307016

#9E0E3E

Combinaisons de couleurs possibles :

COULEURS   COLORS   FÄRG   COLORE   KOBGO   WARNA

MAISON NEUE STANDARDMAISON NEUE EXTENDED
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghi jklmnopqrstuvwxyz

0123456789

A B C DE FG H I J K L M NO P Q R S T U V W XY Za b c d e fg h ij k l m n o p q rs t u v w x yz

Infos d’utilisation :
Typographie principale pour les corps de texte et titres pricnipaux et secondaires.
Il existe deux type de typographies « Maison Neue » : Standard & Extended. 
Privilégier la typographie « standard» mais la « Extended » peut aussi être utilisée.

Infos d’utilisation :
Typographie du logo.Elle est à utiliser pour les gros titres ou autre éléments graphiques 
uniquement. Pas de corps de texte.Cette typographie ne comprend pas les accents. Ne pas en mettre.
Ne comporte pas de typographie numéraire.

Elle est à utiliser pour les gros titres ou autre éléments graphiques 

Balkey regular

Moodboard

MoodboardMoodboard

Moodboard



LOGO
IDÉE
D’UNE

Logo d’une marque 
de mode féminine.
Sobre et impactant.

IDÉE
D’UNE

IDÉE
D’UNE

IDÉE
Logo d’une marque 
de mode féminine.

BRAND IMAGE
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MoodboardMoodboard

Moodboard

VERS UN LOGO

ÉLABORATION D’UNE

CHARTE GRAPHIQUE
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SITE WEB
Réalisation de maquettes de site web sur FIGMA :



CONTENT
CREATION
Je sais créer des posts à partir de zéro, uniquement 
avec une ou pluiseurs photos pour arriver à un 
résultat engageant et esthétique.

CREATION
13,7k

4,1k

13,7k
4,1kCREATIONCREATION

13,7k
4,1k

13,7k
4,1k

13,7k 4,1k



CONTACT
contact@pierrebdc.com

+33 6 95 42 80 97 (What’s App)

@pierreb2c �.pierrebdc.com


