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ABOUT
ME I’m Pierre BENOIT DE COIGNAC, a freelance graphic designer based in Bali, specializing in 

digital media creation, branding, and packaging design.

I’m an expert in the Adobe Creative Suite (Illustrator, Photoshop, and InDesign).

As a freelancer for several years, I’ve worked with well-known brands such as Les Secrets 
de Loly, France’s leading natural haircare company for whom I designed the packaging of 

several product lines sold in over one million units. I also support the growth of smaller businesses across various industries.

My services range from creating social media posts, logo and brand identity design, to producing flyers/posters for print, 
as well as website mockups on FIGMA.
Take advantage of my expertise in printing standards, formats, and design codes to create any type of print-ready material.

Adobe Creative Suite Expert



PACK
AGING
I create a product’s artwork based on the team’s brief, 
then produce 3D visuals that are as close to reality as 
possible to help the client visualize the final result.

My role is to bring your ideas to life through 
aesthetic, structured, and consistent designs that 
align perfectly with your brand identity.

ARTWORK DESIGN:

AND THEN
3D MODELING:

‘Ready to be printed’



HERE ARE A FEW EXAMPLES OF WHAT I’VE CREATED:

Development of a complete product line:

FUSION
Development of a complete product line:

FUSION
Development of a complete product line:

Child product line



Design of
TRAVEL KITS

*Highly confidential

Design of
BOXES / GIFT SETBOXES / GIFT SET



FLYERS
BRAND PRESENTATION

FLYER:

BROCHURES

for the product launch :
Inspiration from a computer screen,
featuring references to the product

and the brand.

PRESS & INFLUENCER KIT

Benefit from my expertise in printing so you no 
longer have to worry about standards, formats, 
or print specifications.

WHERE FASHION CARES

CHARTE GRAPHIQUE

Un mot sur la marque :

WHERE FASHION CARES

La marque de prêt-à-porter premium accessible qui vient égailler, ensoleiller 
et apporter du positif et de l’espoir au monde.
Viim c’est : la slow fashion qui allie design, vision et simplicité. 
Des pièces de qualité qui se transmettent de génération en génération.
Un vestiaire original, composé de créations uniques et d’intemporels à la 
conception responsable.

Logotype :

Le monogramme :

La baseline :

Déclinaisons de couleurs :

Comment écrire le nom de marque :

Écrire le nom de marque avec un « V » majuscule dans un corps de texte classique.

• Le monogramme représente les lettres V et M répétées 2 fois et formant un rond.
• Il peut être associé à un soleil qui représente l’aspect solaire et joviale
de la marque.
• Le monogramme est à utiliser sur les réseaux sociaux, sur des présentations web,
sur le site web ou pour remplacer le logotype de temps à autre. • Le monogramme n’est pas le logo principal !

Viim
Écrire le nom de marque tout en majuscule lorsque toute la phrase est en majuscule.

VIIM

WHERE FASHION CARES
« Where Fashion Cares » signifie que Viim place au centre de ses valeurs le respect pour l’humain et pour 

la planète en approtant de l’amour et de la positivité au monde.

#FFF0F0

#307016

#9E0E3E

Combinaisons de couleurs possibles :

COULEURS   COLORS   FÄRG   COLORE   KOBGO   WARNA

MAISON NEUE STANDARDMAISON NEUE EXTENDED
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghi jklmnopqrstuvwxyz

0123456789

A B C DE FG H I J K L M NO P Q R S T U V W XY Za b c d e fg h ij k l m n o p q rs t u v w x yz

Infos d’utilisation :
Typographie principale pour les corps de texte et titres pricnipaux et secondaires.
Il existe deux type de typographies « Maison Neue » : Standard & Extended. 
Privilégier la typographie « standard» mais la « Extended » peut aussi être utilisée.

Infos d’utilisation :
Typographie du logo.Elle est à utiliser pour les gros titres ou autre éléments graphiques 
uniquement. Pas de corps de texte.Cette typographie ne comprend pas les accents. Ne pas en mettre.
Ne comporte pas de typographie numéraire.

Elle est à utiliser pour les gros titres ou autre éléments graphiques 

Balkey regular

Moodboard

MoodboardMoodboard

Moodboard



LOGO
IDEA
FROM AN 

Logo for a women’s 
fashion brand.
Simple yet impactful.

IDEA
FROM AN 

Logo for a women’s 
fashion brand.

BRAND IMAGE
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TO A LOGO DESIGN

ELABORATION OF A

BRAND GUIDELINES
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WEBSITE
Website mockups designed on FIGMA:



CONTENT
CREATION
I can create posts from scratch, using only one or 
several photos, to achieve an engaging and visually 
appealing result.

CREATION
13,7k

4,1k

13,7k
4,1kCREATIONCREATION

13,7k
4,1k

13,7k
4,1k

13,7k 4,1k



CONTACT
contact@pierrebdc.com

+33 6 95 42 80 97 (What’s App)

@pierreb2c �.pierrebdc.com


